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Comunicado de Prensa

“El Jamon, la pasion de Europa”

El Jamén Ibérico promociona sus virtudes ante
iImportadores, restauradores y distribuidores
meXxicanos para consolidar un mercado estratégico y
en expansion

> La interprofesional ASICI inaugura este mes, con apoyo de la Unién Europea, el
segundo ano de la campaiha Ham Passion Tour en México para divulgar las
excelencias de los Jamones Ibéricos de Espana en este pais, principal destino de
las exportaciones fuera de la UE, sélo por detras de los EEUU

> México importa mas Ibérico que paises como Japoén o China. El consumidor azteca
aprecia de forma creciente la calidad y los métodos sostenibles de produccion
europeos

(Madrid, jun 2019) La Asociacién Interprofesional del Cerdo Ibérico (ASICI) ha inaugurado en
Ciudad de México el segundo afo del Ham Passion Tour en el pais, una ambiciosa campafa
lanzada en 2018 con apoyo financiero de la Union Europea y el propio sector Ibérico, que esta
contribuyendo a potenciar las exportaciones en el principal mercado extracomunitario para el
sector, sélo superado por los Estados Unidos.

A los lazos culturales existentes entre ambos paises y la alta percepcion de calidad de los
productos espafioles, se unen las estrechas relaciones comerciales que, entre otras cosas,
convierten a México en el mercado internacional con mas empresas de Ibérico autorizadas a
exportar y a Espafia en el segundo pais, tras Dinamarca, en obtener las autorizaciones para
introducir cualquier producto porcino (curados y cocidos, carnes frescas, refrigeradas vy
congeladas).

Por estos motivos y en el marco de la campafia de informacion y divulgacion, “Ham Passion
Tour. El Jamén, la pasion de Europa”, el presidente de ASICI, Antonio Prieto; un vocal de
esta organizacion, Antonio Cordero; y el director de Comunicacion, Jesus Pérez, han visitado
durante la pasada semana México con una intensa agenda que incluyé6 encuentros con
importadores, restauradores y distribuidores mexicanos, asi como con los principales medios
de comunicacion del pais. Y es que, desde que arrancara el Ham Passion Tour, el afio pasado,
no han dejado de programarse actuaciones desde ASICI, que incluyen degustaciones en los
mas prestigiosos restaurantes y tiendas gourmet de esta megalopolis.

Este miércoles ASICI organizaba un workshop con 25 personas entre periodistas, blogueros
gastronOmicos, influencers y representantes de la industria alimentaria, que pudieron apreciar
los sabores y aromas de los Jamones |béricos de Espana, diferenciando entre los cuatro
precintos existentes: "bellota cien por cien ibérico" (precinto negro); "bellota ibérico" (rojo),
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"cebo de campo ibérico" (verde) y "cebo ibérico" (blanco). EI workshop cont6 con la
participacion del chef espafiol Mikel Alonso y el experimentado cortador espafiol Héctor
Ibafez, que mostraron las cualidades del producto junto a los portavoces de ASICI.

Por otra parte, el jueves estuvo marcado por la celebracion de un segundo workshop dirigido,
en esta ocasion, a 25 profesionales del sector de la distribucion, hosteleria y
restauraciéon, como chefs y responsables de los mas importantes restaurantes de la capital,
ademas de directores de importantes centros de consumo, distribucién y representantes de
universidades con carreras gastrondmicas, entre otros. Durante el workshop, los asistentes
pudieron descubrir las bondades del producto, las diferentes categorias existentes, comprobar
el funcionamiento de la APP Ibérico y asistir a una masterclass sobre el arte del corte. Como
colofén, disfrutaron de un vanguardista menu gastronémico disenado por el reconocido chef,
Mikel Alonso, donde el Jamén Ibérico fue el protagonista principal.

Mision comercial

Entre los “platos fuertes” de la agenda semanal de ASICI en México, destac6 una trascendental
misién comercial a operadores clave en la distribucién del producto en México. En este
sentido, ASICI visit6 a destacados importadores mexicanos, directores de tiendas
gastronémicas, grupos de restauracion, franquicias de Jamoén Ibérico y cadenas de
alimentacién tan reconocidas como Palacio del Hierro, City Market, La Europea, Mundo
Gourmet o La Castellana.

Durante los encuentros programados durante la pasada semana con los principales medios de
comunicacibn mexicanos, asi como en los diferentes “workshops” con presencia de
representantes de restaurantes, chefs y expertos gastronémicos, se divulgaron las principales
caracteristicas de los Jamones Ibéricos, sus bondades gastron6micas y nutritivas, los métodos
de produccion sostenibles basados en la excelencia y los altos estandares de trazabilidad y
seguridad alimentaria, sin olvidar las catas sensoriales y degustacion de recetas con el
producto como protagonista.

México valora de forma creciente el producto ibérico

El pais mexicano se consolida como uno de los grandes destinos mundiales para los Jamones
Ibéricos de Espafa tras aumentar las exportaciones en valor hasta los 15 millones de euros
en 2018, un 8 % mas que en el ejercicio anterior, y convertirse en el mercado mas importante
fuera de la UE, tras los EEUU y por delante de China y Japon. A este empuje de la
comercializacion ha contribuido el “Ham Passion Tour”. Una campana global que, con un
presupuesto cercano a los 6 millones de euros, ha programado acciones hasta 2020 en
Espana, Francia, Alemania y Reino Unido, ademas de México. La campafa cofinanciada por
la UE y el propio sector, ha llegado en el primer afio a mas de 265 millones de consumidores
potenciales, 53,5 millones solo en México donde, por ejemplo, los videos de la campaha
digital han tenido 395.000 reproducciones y existen ya mas de 5,3 millones de impactos
en redes sociales, con una activa comunidad que incluye mas de 20.500 fans del Ham
Passion Tour en México.

ITACA y APP Ibérico: calidad, trazabilidad y transparencia
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Durante esta visita, el presidente de ASICI destacé la importancia del Sistema de
Identificacién, Trazabilidad y Calidad (ITACA), un sistema digital que garantiza la calidad de
los Jamones Ibéricos y ofrece todas las garantias, también al comprador mexicano. En base a
esta informacion registrada —record6 Antonio Prieto-, el sector lanz6 “Ibérico”, una aplicaciéon
para moéviles que permite a los consumidores consultar la informacién de trazabilidad de los
Jamones y Paletas Ibéricos y verificar que el producto cumple con la normativa vigente, a
través de la identificacion de cada una de las piezas con un precinto de Norma (negro, rojo,
verde o blanco, siempre con el logotipo de ASICI) y un cbddigo de barras unico e individual.

“La aplicacion, gratuita, intuitiva e interactiva, ha despertado el interés entre los consumidores
de todo el mundo. En poco tiempo, “Ibérico” cuenta con mas de 17.000 descargas de 38 paises
distintos y casi 100.000 lecturas de precintos, lo que demuestra el éxito alcanzado, fruto del
firme compromiso de nuestro sector con la transparencia y la calidad”, subrayd asimismo el
presidente de la Interprofesional.

https:/www.hampassiontour.com
https://es-es.facebook.com/HamPassionTourMX/
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